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Liebe Datenanalysten, 38. Controller-Congress
22./23. April 2013, Miinchen
wenn fehlende Vorausschau folgenreich ist, wird Antizipation eine Ende April stellen wir auf der
. . u . . Jahrestagung des Internationalen

Tugend. In Zeiten von ,Big Data” werden wir daran auch im :

] i ) o Controller-Vereins (ICV) aus.
Controlling erinnert, etwa dann, wenn wir Data-Mining-Methoden Sehen wir uns da?
anwenden wollen. Sie profitieren von viel Rechenleistung und lei- DeltaMaster-Kundentreffen
den unter zu wenig davon. Wer nur gelegentlich Muster in Daten Um den Erfahrungsaustausch

unter DeltaMaster-Anwendern
zu fordern, laden wir 2013
erneut zu regionalen Kunden-

sucht, wird auf einen Supercomputer verzichten wollen. Statt auf
rohe Rechenkraft zu hoffen, gilt es zu tiberlegen, wo man sein Werk-

zeug am besten ansetzt, um aus den Daten herauszuholen, was in treffen ein. Die Termine sind:
ihnen steckt. So miissen nicht immer alle Merkmale in Betracht ge- 19. ME‘FT ZUFiC*l‘a9~fAPri' BTF“”/
.. - . T 16. April Disseldorf, 17. Juli

zoge'n werden, c!le eine muIt|o.l|mein5|onale Datenbank grundsatzlich Stuttgart, 9. Oktober Niirnberg
hergibt: Wer weil3, worauf es in einer Analyse ankommt und worauf (Verlage/Medien), 16. Oktober
man verzichten kann, wird durch schnellere und tbersichtlichere Er- Miinchen, 20. November
gebnisse belohnt. Um abzustecken, in welchem Rahmen eine Ana- Hamburg. hre Einladung

. . erhalten Sie rechtzeitig per E-
lyse berechnet werden soll, greifen Sie auf den sogenannten Ana- Mail.
lyse- oder Modellkontext zurtick. Wie Sie damit arbeiten, lesen Sie DeltaMaster@Work
vorausschauend auf den folgenden Seiten nach. 28. Mérz 2013, Niirnberg

Berichte erstellen, die wirken!
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Executive-Forum am 6. Juni 2013

im Waldorf Astoria in Berlin

»,Emotionale Managementinformation”

Zum vierten Mal richten wir ein Forum aus fiir Unter-
nehmer, Aufsichtsrite, Vorstinde, Geschaftsfiihrer und
Bereichsleiter. Wir freuen uns auf Jutta Kleinschmidt,
die als erste und bis heute einzige Frau die Rallye Da-
kar gewonnen hat, auf den Hirnforscher Professor Dr.
Dr. Gerhard Roth, einen der bedeutendsten Natur-
wissenschaftler Deutschlands, und auf die Referenten
unserer Kunden Bechtle, Coppenrath & Wiese und
Leica Camera.

www.bissantz.de/executive
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Kniff des Monats Die richtigen Merkmale zur Kennzahl — Analysekontext anpassen

Analysen und Berichte bestehen aus zwei Grundbausteinen: den Kennzahlen (Analysewerten) und den
Merkmalen (Dimensionen, Hierarchien, Ebenen), nach denen die Kennzahlen analysiert und ausgewie-
sen werden. Firr viele Analysezwecke benétigt man nur ausgewdhlte Merkmale; nicht alle prinzipiell
moglichen Kombinationen von Kennzahl und Merkmal sind interessant. Im Vertriebscontrolling bei-
spielsweise muss man nicht immer auf feinster Ebene berichten, tiber Einzelkunden, sondern eine Dar-
stellung nach Bezirken oder Gebieten mag gentigen. Und bei Abweichungsanalysen mochte man zwar
mehrere Merkmale gleichzeitig untersuchen lassen, einige davon kénnen aber vielleicht von vornherein
ausgeschlossen werden, etwa Vertriebswege oder Produktvarianten, je nach Berichtszweck.

In solchen Fllen kann es sich lohnen, die technisch moglichen, fir den gegebenen Zusammenhang
jedoch irrelevanten Kombinationen von Analysewerten und Merkmalen auszuschliel’en, denn:

= Dimensionstibergreifende Darstellungen werden tibersichtlicher, wenn nur die tatsachlich
interessierenden Dimensionen, Hierarchien und Ebenen berticksichtigt werden.

= Die Benutzeroberfldche wird tibersichtlicher, wenn beispielsweise in Hierarchiemenis nur die
benotigten Dimensionen, Hierarchien und Ebenen erscheinen.

= Bei dimensionstibergreifenden Analyseverfahren lasst sich die Rechenzeit oft drastisch verkdir-
zen, wenn die fir den Berichtszweck nicht benétigten Dimensionen, Hierarchien und Ebenen
von vornherein aus der Untersuchung ausgeschlossen werden. Das gilt besonders fiir Dimensio-
nen oder Ebenen mit einer grolen Anzahl von Elementen, zum Beispiel Einzelkunden oder
umfangreiche Materialstimme.

In DeltaMaster lasst sich das Zusammenspiel von Analysewerten einerseits und Dimensionen, Hierar-
chien und Ebenen andererseits flexibel anpassen. Das Konzept dazu heifSt Analysekontext bzw., in sei-
ner globalen Form, Modellkontext.

Als Analysekontext bezeichnen wir die Menge aller Merkmale, nach denen ein Analysewert untersucht
werden kann. Der ,maximale” Analysekontext ist von der Datenbank vorgegeben: In Cubes oder soge-
nannten Measuregruppen sind die Analysewerte den Dimensionen, Hierarchien und Ebenen zugeord-
net. Diese Zuordnungen in der Datenbank gelten auch fiir DeltaMaster: Ist eine Kennzahl in der Daten-
bank nicht mit einer Dimension verbunden, kann diese Kennzahl auch nicht nach diesem Kriterium
analysiert werden.

Analysewerteigenschaften "Umsatz'

An zwei Stellen ist es moglich, den Analysekontext anzupassen (ein-  lgemein | Formatierung  Anahvsekontest |Datensingsbe
h . k . . . d E h f A | Alle Dimensionen aktivieren | Alle Dimensionen deakkivieran
zuscnran en). Zum eimnen in aen lgensc arten von Ana ysewerten, &lle Dimensionen aktivieren bis Ebene 12 3] 4[5 | 6

hier abgebildet, zum anderen berichtsspezifisch innerhalb einiger
Analyseverfahren. Schlieflich gilt fiir die gesamte Analysesitzung der
sogenannte Modellkontext; darauf kommen wir am Ende zu spre-
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Analysekontext in den Analysewerteigenschaften bearbeiten

In den Eigenschaften der Analysewerte findet sich die Registerkarte Analysekontext (Modi Pivotizer,
Analyzer und Miner). Dort sind alle Dimensionen, Hierarchien und Ebenen des Analysemodells ver-
zeichnet. Dimensionen sind mit dem Symbol = gekennzeichnet, Hierarchien mit , %% und Ebenen

H =4 " i
mit ,, ' 'y usw.

Analysewerteigenschaften “Zinsaufwand/-ertrag®

Wird eine Dimension im Dialog in grauer Schrift angezeigt, so ist der

Analysewert in der Datenbank nicht mit der betreffenden Dimension Algemein | Formatierung ateneings
. . . . Alle Dimensionen akkivieren | Alle Dimensionen deakkivie
verkn(ipft (er gehort zu einem anderen Cube oder einer anderen #lle Dimensianen aktivieren bis Ebene 12 ]3| 415 |
v [P #-F13 kumulation
Measuregruppe). In unserer Referenzanwendung ,Chair” beispiels- 5 DI o
weise sind neben Daten zur Deckungsbeitragsrechnung auch GuV- #ER Periode
TZ, Periodenansicht
und Bilanzkennzahlen gespeichert. Diese kdnnen jedoch nicht nach w08 Frodukt

3 . DTZ, Stoffgruppe
Kunden, Produkten, Stoffgruppen oder Vertretergruppen differenziert |0 verersrauppe
. . . . #-[18 wertarten
werden. Um dies kenntlich zu machen, zeigt DeltaMaster diese B FY Gesslischaft

Merkmale in grauer Schrift an. Auch Ebenen, die bereits tiber den
Modellkontext deaktiviert sind, werden in grauer Schrift angezeigt.

Mit den Kontrollkastchen kann ein Eintrag aktiviert und deaktiviert werden. Sobald min-

|- [¥] & Kunde
destens eine Ebene aktiviert ist, werden automatisch die Hierarchie und die Dimension T
aktiviert, zu der die Ebene gehort; umgekehrt deaktiviert DeltaMaster die Hierarchie und " Reaon
= Gehil
die Dimension automatisch, sobald keine Ebene mehr aktiviert ist. Es ist moglich, O-- PLz
™ Kunde

Ebenen zu aktivieren, die nicht unmittelbar aufeinanderfolgen, in unserem Beispiel etwa Kunde Abe

,Region” und ,Kunde”.

In der Voreinstellung (und abgesehen von den grau geschriebenen Eintragen) ist der Analysekontext von
Analysewerten im Allgemeinen nicht eingeschrankt, das heil’t, alle Dimensionen, Hierarchien und Ebe-
nen sind aktiviert. Eine Ausnahme stellen Filterwerte dar: Sie tibernehmen den Analysekontext des Ba-
sisanalysewerts. Auflerdem sind Dimensionen, aus denen Elemente als identischer oder fixierter Filter
verwendet werden, standardmaRig deaktiviert. Wenn Sie beispielsweise eine Filterkennzahl anlegen, die
den Umsatz auf ,Alle Stoffgruppen” fixiert, so wird die Dimension Stoffgruppe automatisch aus dem
Analysekontext entfernt, da in diesem Merkmal ohnehin keine ,Bewegung” moglich ist. Bei automatisch

Welche Auswirkungen hat ein eingeschrankter Analysekontext nun auf Ana-

lysen? Um dies zu erldutern, legen wir einen neuen Analysewert an, ,Um- Algerein | Formatierung - Anslysskontext
.. . . . Alle Dimensionen akkivieren | Alle Dimensio

satz 2“, und deaktivieren die Dimensionen Stoffgruppe, Vertretergruppe und  ale bimensionen aktivieren bis Ebene 1 ] 2

Gesellschaft; und in der Kundendimension deaktivieren wir die beiden un- :j% Kumueion

tersten Ebenen.

-

#-F13 Periods
H-F1 Periodenansicht
-[F13 Produkt
#-Q1 skoffgruppe
#-[13 vertretergruppe
H-[FA TS wertarten
#-[13 Geselschaft

Bissantz & Company GmbH = Nordring 98 = 90409 Niirnberg = www.bissantz.de
EBISSaNTZ Tel. +49 911 935536-0 m Fax +49 911 935536-10 = service@bissantz.de


http://www.bissantz.de
mailto:service@bissantz.de

B DeltaMaster clicks! 03/2013

DeltaMaster 4

Analysekontext vereinfacht Meniis

Das Deaktivieren bewirkt, dass die betreffenden Dimensionen, Hierarchien und Ebenen in Analysever-

fahren nicht bertcksichtigt werden — als gabe es diese Merkmale gar nicht.

Eine Auswirkung eines eingeschrankten Analysekontextes ist schnell zu erkennen, wenn man den Ana-

lysewert in ein Analyseverfahren Gibernimmt, etwa die Rangfolge:

In Hierarchiemenis wer- vObere v Gehietjg\§ v antel v Umsatz vObere v Gehietth w fntel v Umsatz 2
. .. 1. = Kunds 926 1. = Kunds 26
den die deaktivierten 2 | L. Land 781 2 | e Land 781
Dimensionen und Ebenen j e :zz j e zzz
nicht mehr angeboten, 5. | PLz 811 s | Alle Ebenen a1
e | Kunde 14 e 5] Kunde abe S14
die Mens sind kirzer S Alle Ebenen : S Kunde Abc :
. . [l [ Kunde Abc 385 AN I Kunde 385
und aufgerdumter. Dieses B | e Kunde Abe 510 N - Al Ebenen 210
. S I Kunde [=] Produkk
Verhalten gllt fUr a”e Ana- | .. aleEberen | ] e Produkthauptgruppe
. = Stoffgruppe || e Froduktgruppe
lyseverfahren, in denen s prod
Alle Eberen | | e Alle Ebenen
der Anwender festlegen 5 vertrataraanpe
kann, in welcher Dimen- vertreterarppen
(=] 2Nen
sion, Hierarchie oder = Pradukt
! X i Produkthauptgruppe
Ebene dle Analyse be- Produktaruppe
Produkk
rechnet werden soll. Alle Ebenien
[ Gesellschaft
- Gesellschaft
Alle Ebenen
. . . . Kennzahlen Ist Flan APlan APlan %
[n der PlVOtnaVlgathn (MOdl Urnsatz 2 14,871,145 15,146,685 | -275,540 P-1,8%
Analyzer Und Miner) kommen Rabatt 974420 931598 Automatische Mavigation nach 'Umsatz 2'
. .. . . Erldsschmalerungen 550,441 581.578 Benutzerdefinierte Mavigation ... Qﬁ
die deaktivierten Dimensionen Nettoumsatz 13.346.283 13573211 | Zonde
und Ebenen ebenfalls nicht mehr ~ tofnkosten 8.425.622 BSS2843 | L Land
Materialkosten 303,147 305,907 Region
vor: Sie werden nicht im Kon- DB £.617.514 £.714.655 Gebist
. . ] Kunde Abc
textmenU zur manuellen Navi- f Kunde Abc
. . Kunde
gation angeboten und die auto- = Produt
. . . . . . Produkthauptgruppe
matische Navigation ignoriert sie, Produktaruppe
wie erwartet. An dem Beispiel ist Produkt

zu erkennen: Der eingeschrankte Analysekontext gilt auch in Kombination mit Dimensionselementen,

hier der Planabweichung (,APlan”).

Geht ein Analysewert als Operand in einen anderen Analysewert ein, so spielt der Analysekontext des
Operanden jedoch keine Rolle — jeder Analysewert hat seinen eigenen Analysekontext, unabhédngig vom
Analysekontext eventuell beteiligter anderer Analysewerte. Dadurch bleiben die Analysekontexte ein-
fach zu verwalten: Sie missen nicht aus Vererbungsregeln oder Ahnlichem ,rekonstruiert” werden, son-

dern sind unmittelbar an der betreffenden Kennzahl einzustellen.

Analysekontext von Kennzahlen in dimensionsiibergreifenden Analyseverfahren

Einige Analyseverfahren arbeiten mit mehreren Dimensionen parallel. Das wohl bekannteste Beispiel ist
PowerSearch, die multidimensionale Rangfolge von DeltaMaster (mehr dazu in den DeltaMaster clicks!
02/2007). Das Verfahren spiirt tiber mehrere Dimensionen, Hierarchien und Ebenen hinweg die groR-
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ten und/oder kleinsten Elemente auf und sortiert diese untereinander, sodass zum Beispiel bedeutende
Abweichungsursachen sehr schnell gefunden sind, ohne dass man ein Kriterium nach dem anderen
tberprifen muss.

Welche Objekte im Rahmen der PowerSearch-Analyse zu tberpriifen sind, hiangt von der aktuellen Sicht
und vom Analysekontext des betrachteten Analysewerts ab: Deaktivierte Dimensionen werden nicht
betrachtet. Das ist im Vergleich der Ergebnisse gut zu erkennen — links PowerSearch fiir den Umsatz
ohne eingeschrankten Analysekontext, rechts fir ,Umsatz 2“ mit dem wie zuvor eingeschrankten Analy-
sekontext. Die im Analysekontext ausgeschlossenen Dimensionen Gesellschaft, Vertretergruppe und
Stoffgruppe kommen bei ,Umsatz 2“ nicht vor. Die tbrigen Ergebnisse stimmen Gberein, wie erwartet;
schlielflich beeinflusst der Analysekontext nur, welche Objekte berticksichtigt werden, aber nicht deren
Werte.

v Obere  w Alle Dimensionen bis Ebene 4 ¥ Umsatz v Obere  w Alle Dimensionen bis Ebene 4 ¥ Umsatz 2
1 Land: Deutschland 14,871,145 1. Land: Deutschland 14,871,145
2 Gesellschaft: Chair &G 14,871,145 2. Kunde Abc: & 12,250,883
3 Kunde Abc: & 12,250,383 3. Produkthauptgruppe: Sondermodelle 11,929,245
4, Produkthauptgruppe: Sondermodelle 11,929,245 4, Region: Sid 11,113,311
5. Region: 50d 11,113,311 5. Gebiet: S0d 1 11,006,926
] Gebiet: S0d 1 11,006,926 6. Kunde: Bundesagentur fiir Arbeit 10,561,993
7 Kunde: Bundesagentur Fir Arbeit 10,561,993 7. Produkkgruppe: EF Besucherstihle 7,763,494
g Skoffgruppe: Chrom 9,735,694 3. Produkk: EF Besucherst, MP 7.525.135
9 Produkkgruppe: EF Besucherskiihle 7,763,494 9, Produkkgruppe: EF Drehstihle 4,165,751

10, Vertretergruppen: Yertretergruppe 2 7.647.597 10.  Region: Mord 2,546,709
11, Produkk: EF Besucherst, MP 7.525.135
12, Vertretergruppen: Yertretergruppe 1 7.223.549
13, Produkkgruppe: EF Drehstihle 4,165,751
14, Stoffgruppe: Aquamarin 3,452,940
15.  Region: Mord 2,846,709

Auf den ersten Blick mag man sich wundern, warum auch fiir ,Umsatz 2 ein Kunde ausgewiesen wird
(Platz 6): Hatten wir fir ,Umsatz 2 nicht die Ebene der Kunden deaktiviert? Doch, hatten wir. Aber es
gibt zwei Kundenhierarchien, eine regulare und eine virtuelle, die mit der ABC-Analyse von DeltaMaster
erstellt wurde. Diese zweite Hierarchie ist uneingeschrankt im Analysekontext von ,Umsatz 2“ enthalten
—und aus ihr stammt der Eintrag. Oft ist das auch die Ursache, wenn dieselben Objekte scheinbar
mehrfach in PowerSearch vorkommen. Mit einem angepassten Analysekontext bereinigen Sie die Be-
richte.

Weitere Analyseverfahren, die dimensionstibergreifend arbeiten, sind der Klassenvergleich sowie die
Mining-Verfahren Navigation, die Treppenanalyse, der Comparator, Descriptor, Profiler, die Interdepen-
denzanalyse, die Dependenzanalyse und Selector.

Analysekontext von Kennzahlen nicht in Pivottabellen und der Sicht

. . . . Urmsakz 2 we. [ Alle Yertretergruppen Vertretergruppe 1 Vertretergruppe 2
Der in den Analysewerteigenschaften definierte = le stoffarupen Py=Tayn —ntas e e—
Analysekontext wirkt auf Analysen, deshalb heift Classic 241.631 241.631
. . . Aguamarin 3,452,940 3452940
er so; in Pivottabellen und Flexreports wirkt er Chrom 5,735,694 2.088.097 7,647,597
Alu 1,440,580 1,440,850

nicht. Beispielsweise kdnnen Merkmale, die im
Analysekontext deaktiviert sind, trotzdem auf den Achsen der Tabelle dargestellt werden. Auch fiir das
Fenster Sicht ergeben sich aus einem eingeschrankten Analysekontext von Analysewerten keine Restrik-
tionen — deaktivierte Dimensionen, Hierarchien und Ebenen bleiben verfiigbar und Sie kdnnen wie
gewohnt Elemente in ihnen auswahlen.
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Analysekontext im Hyperbrowser

Ein eingeschrankter Analy-
sekontext wird auch im

Mai 2012; Land: Deutschland =

Hyperbrowser beachtet, -
.. Deutschland m_
wie in den DeltaMaster Movag e Procits v~ ord o
. . _ Standardmodelle m-— '
clicks! 04/2008 bereits e — —~ oste
Ergoplus ‘West g

Sondermodelle -

beschrieben. Gerade fiir
diese Darstellung arbeitet ——

man oft mit dem Analyse- Discus g
kontext, um die Darstellung

auf die besonders wichtigen Dimensionen zu reduzieren und Ebenen mit einer Vielzahl kleiner Ele-
mente auszublenden.

EF Besucherstiih Luxusmodelle m

Precisio Arcade

Berichtsspezifischer Analysekontext in Analyseverfahren

Die bisherigen Ausfiihrungen betrafen den Analysekontext, der als Eigenschaft von Analysewerten fest-
gelegt wird. Ein derart definierter Analysekontext wirkt sich auf alle Analysen aus, die mit einer Kennzahl
durchgefiihrt werden. Manchmal gentigt es jedoch, nur fiir bestimmte Analysen bzw. nur fir bestimmte
Berichte einen Analysekontext einzustellen. Das ist bei allen dimensionstibergreifenden Analyseverfah-
ren moglich: Der Analysekontext kann auch fir die aktuelle Analyse bzw. den daraus gespeicherten
Bericht festgelegt werden.

Zu diesem Zweck findet sich in den Einstellungen aller dieser Ver-

fahren wiederum eine Registerkarte Analysekontext. In Bedienung Algemein Analyselontet | andysevortgen |
. . . Alle Dimensionen akkivieren | Alle Dimensionen deakkivieren
und Wirkung entspricht sie dem Analysekontext aus den Analyse- BB £ S el R A |
werteigenschaften. Angezeigt werden jedoch nicht alle Merkmale, =FE Kunde
am Kunde

= Land

== Region
[F == Gebiet
[F=m Kunde Abc
12 Produkk

sondern nur diejenigen, die 1. im Analysekontext der zu untersu-
chenden Kennzahl enthalten sind und in denen 2. im Fenster Sicht
kein Basiselement eingestellt ist. Das heifst: Merkmale, die bereits
fur die Kennzahl deaktiviert wurden oder in denen aufgrund der

aktuellen Sichteinstellungen keine weitere Differenzierung mehr moglich ist, sind im Analysekontext des
Verfahrens automatisch deaktiviert und werden nicht mehr angeboten.

Bei PowerSearch ist zu beachten: Die Registerkarte Analysekontext wird erst dann |7 4 Direnseren

in den Einstellungen angezeigt, wenn die Analyse explizit gemal3 Analysekontext B Ebene 3
Eis Ebene 4
berechnet werden soll; diesen Eintrag finden Sie ganz am Ende des Hierarchie- Bis Ebiene 5
Bis Ebene 6

menUS. Alle Basisobjekte

Geméh Analﬁsekontext
k)

Beim Comparator, der mit zwei Analysewerten arbeitet, kommt es auf

die ,Schnittmenge” an: Im berichtsspezifischen Analysekontext sind Regeln Tumsatz2 < Rabalt
. . L. . (1) Produkthauptaruppe I i
nur die Merkmale verfiigbar, die im Analysekontext beider Analyse- (2) Kunde Abe a
. . . . 3) Regi
werte enthalten sind. Wie man mit dem Comparator Verteilungsunter-  seugisope : e
schieden nachgeht, ist in den DeltaMaster clicks! 11/2007 beschrie- ES;Geb;etkt : _______
Gy Produkt @ _ o B_____
ben. {7) kunde | I
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Der Modellkontext — ein globaler Analysekontext

Im Modus Miner kann zusitzlich der sogenannte Modellkontext definiert wer- | tedl| exras e

den (Menii Modell). Dabei handelt es sich um einen allgemeinen Analyse- | ﬂ;j:::ki:t::r
kontext, der fiir alle Analysewerte gilt. Der Modellkontext wird oft benutzt, Hotation .. 3
um Dimensionen von Analysen auszuschliefSen, die noch nicht ,freigegeben” N
sind oder die man aus einem vorgegebenen Datenmodell (ibernehmen Benannte-Mengen-Brawser ...
musste, obwohl sie fiir die Anwendung nicht benétigt werden. Durch das Horrelhnzdfign. -

Wiirfel entfernen ...

Deaktivieren verhindert man, dass DeltaMaster sich in solche Dimensionen I p—

yverlauft” und Zeit fiir unnétige Berechnungen verloren geht.

Relationales Modell entfernen ...

Prozessdefinitionen ...

“Wartung ...

Der Aufbau des Dialogs entspricht dem der anderen. Mit dem

. . . . . Alle Di i kv Alle: Di i deakivi
zusitzlichen Kontrollkdstchen am unteren Rand des Dialogs kon- e o e eenen s e

Alle Dimensionen aktivieren bisEbene 1 [2 | 3|4 |5 |6
nen Sie die Ergebnisse bestehender Analysen und Berichte zurick- % Funulton

. . Kunde

setzen lassen. Dadurch wird der Berichts-Cache geleert. B perinde

M Periodenansicht

TZ, Vertretergruppe
M1 wertarten
#-[J18 Gesellschaft

[ Ergebnisse bestehender Analysen und Berichte zuriicksetzen

Kontextkaskade

Modellkontext, Analysekontext von Analysewerten und Analysekontext von Analyseverfahren bedingen
sich in einer Art Kaskade: Modellkontext und Analysekontext regeln gemeinsam, welche Dimensionen,

Hierarchien und Ebenen in einem Analyseverfahren zur Verfiigung stehen — namlich nur diejenigen, die
sowohl im Modellkontext als auch im Analysekontext des Analysewerts zur Verfligung stehen. Beide zu-
sammen geben vor, welche Auswahlmdoglichkeiten im Analysekontext von Analyseverfahren verbleiben.
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