DeItaMaster!;;
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Liebe Datenanalysten,

lange Zeit tiiftelten Mathematiker und Kartografen an einer recht
einfach anmutenden Aufgabe: Wie viele verschiedene Farben
braucht man, damit in einer beliebigen Landkarte keine aneinander
grenzenden Gebiete dieselbe Farbe haben? Kenneth Appel und
Wolfgang Haken konnten 1976 beweisen: Vier Farben gentgen.
Dazu griffen sie auf ein Verfahren zurtick, das der deutsche Mathe-
matiker Heinrich Heesch schon 1950 entwickelt hatte. Es liefs sich
aber nur mithilfe von Computern I6sen, wie sie erst 26 Jahre spater
zur Verfiigung stehen sollten. Solche Beweise sind unter Mathemati-
kern nicht ganz unumstritten und man spricht ihnen jede Eleganz
ab, sind sie doch fir den menschlichen Bearbeiter kaum nachzuvoll-
ziehen. Auch Kartografen bereitet der Vier-Farben-Satz Kopfzerbre-
chen: Jetzt wissen sie ja, dass sie stets nur hochstens vier Farben
brauchen — aber welche Farbe fiir welches Gebiet? Im Controlling,
finden wir, kann man mit Farben noch zuriickhaltender sein. Meis-
tens genligen zwei: eine fiir gut und eine fir schlecht. Das fiihrt zu
Berichten, die bemerkenswert gut zu verstehen sind. Und wenn wir
den Computer zur Hilfe nehmen, miissen wir die Farben nicht ein-
mal selbst verteilen. Das kann DeltaMaster automatisch. Wie elegant
solche Berichte sind, wissen Sie bereits, denn Sie sehen sie standig in
DeltaMaster: Der Beweis durch Hinschauen gelingt. Heute.

Herzliche Griilte

lhr Team von Bissantz & Company
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Sie konnen jeden Bericht programmieren. Oder
Sie nehmen DeltaMaster. Dann stehen lhnen eine
umfangreiche Methodenbibliothek und
zahlreiche Berichtsvorlagen zur Yerflugung.

= Software-Suite fiir Planung, Analyse und Reporting Feature des Monats
DeltaMaster
SAP BW /Netweaver BI, Microsoft SQL Server/Analysis Services,
Uberblick Infor PM OLAP (MIS Alea), IBM Cognos {Applix) TM1, Oracle OLAP, Und ewig lockt das Web L
Business Intelligence mit Oracle Hyperion Essbase ‘Web-Reporting: Interaktive =
DeltaMaster DeltaMaster wurde gebaut fir Analyse, Planung und Reporting von Berichts inn Web oder Intranat
Highlights mehrdimensionalen Daten: Wahrend &5 in der Analyss darauf ankommt,
T numerischen Daten ifre Geheimnisse 2u entlocken, werden beim
Zellgrafiken, Trendsrkennung,
Trampetenkurven und mehr Reporting die an alle Ausnahmen regelmaliig
weitergegeben, die es angeht. Exception Reporting
ethedenbibliathzk Reportempfinger, gelegentlicher Analyst, Power User
Spektrum der Analyseverfahren :
Es spielt keine Rolle, ob Sie haufig oder nur gelsgentlich Daten betrachten und S
Technische Daten (PDF) verstehen wollen, ob Sie sich als Datenanalyseprofi, als engagierter Amateur i M
Was Thr IT-Leiter wissen muss oder als relativer Laie verstehen. DeltaMaster bietet fir alle Profile eigene v
Einstiegsmodi an
Andere Produkte Data Warchouse, Data Mart, SAP, Access, Excel, Textfiles Business Intelligence

DeltaMaster kann statistische, betriebswirtschaftliche und technische Daten
unterschiedlichster Herkunft, aus Data Warshouses ader Data Marts, aus SAP-
oder Textfiles in aenau

ist eine umfassende
Softwaresuite fir

01/2010

DeltaMaster-Matineen

im Jahr 2010

Am 11. Marz laden wir in die
Autostadt nach Wolfsburg ein.
Achim Schalk von MS Motor
Service International (Kolben-
schmidt-Pierburg-Gruppe) und
Rainer Goldbach von TFG
Transfracht stellen ihre Delta-
Master-Losungen vor. Am 17.
Mérz geht es nach Zirich. Dort
freuen wir uns auf Kai Steeneck
von AMAG Automobil- und
Motoren AG. Weitere Veranstal-
tungen sind in Vorbereitung.
Dirfen wir Sie auf einer dieser
Matineen begriien?
www.bissantz.de/matinee

DeltaMaster@Work

21. Januar 2010, Niirnberg
Berichte erstellen, die wirken
www.bissantz.de/dm@w

Bissantz Campus

Unser Schulungsangebot fir
DeltaMaster und Microsoft SQL
Server/Analysis Services
www.bissantz-campus.de

Archiv
www.bissantz.de/clicks

Feature des Monats

An diesen Rhythmus haben Sie sich be-
stimmt gewohnt: Jeden ersten Donnerstag
im Monat senden wir [hnen mit den Delta-
Master clicks! handfeste Informationen
Uber DeltaMaster im Besonderen und
gutes Business Intelligence im Allgemeinen.
Einen Tag vorher tut sich etwas auf der
Webseite: An jedem ersten Mittwoch
stellen wir schlaglichtartig eine ausgewahlte
Funktion von DeltaMaster vor. Schauen Sie
doch mal rein!

www.bissantz.de/produkte
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Kniff des Monats Faktor zur Einfarbung gemal3 der betriebswirtschaftlichen Wirkung

Bei der Farbgebung im Berichtswesen wird viel falsch gemacht — meistens durch Gbertriebenen oder
uneinheitlichen Einsatz von Farbe. DeltaMaster hat ein eigenes Konzept, um die Farben in Pivot-
tabellen, Grafischen Tabellen und anderen Auswertungen automatisch zu bestimmen: die sogenannte
Business-Intelligence-Farbung (BI-Farbung).

Dahinter steckt eine einfache Uberlegung: Wir wollen vermeiden, dass Farben mithilfe von Legenden
dechiffriert werden missen. Deshalb benutzen wir nur sehr wenige. Namlich zwei: Blau und Rot. Was
im Sinne unserer Unternehmensziele ,gut” ist, wird in Blau geschrieben und gezeichnet, was ,schlecht”
ist, in Rot. Das gilt konsequent und automatisch in jeder Pivottabelle, in jeder tabellarischen Ansicht von
Analyseverfahren und standardmaRig in Flexreports. Und es gilt unabhéngig von der Buchungslogik (in
manchem ERP-System werden Umsatze zum Beispiel negativ verbucht und Kosten werden immer wie-
der auch als positive Zahlen gespeichert). Die Leser derart automatisch formatierter Berichte konnen auf
einen Blick erkennen, wo etwas Gutes und wo etwas Schlechtes passiert ist. Und als Berichtsredakteur
muss man sich tber die Farbwahl nicht den Kopf zerbrechen.

Die nebenstehende Abbildung zeigt ein simples Beispiel: Umsatz, Net- 09/2005
. . . . Umsatz 15,589,653
toumsatz und Deckungsbeitrag sind gut und in Blau geschrieben. Erigsschmalerungen §50,997
. . . . Rabatt 951,901
Rabatte, Erlosschmélerungen, Lohn- und Materialkosten mindern den Nettoumentz N
Unternehmenserfolg und sind rot geschrieben. Die Wasserfalldarstellung  tehnkesten 6.65.693
. . . 3 Materialkosten 301,845
benutzt dieselben Farben. Die Richtung der Balken und ihre Anordnung  veckungsbeirsg 7.096.249
hangen von derselben Logik ab.
. . . Ex . ~ 032009 032009 - 02/2009
Besonders aufschlussreich ist die BI-Farbung bei Ab — Ty T
weichungen, zum Beispiel Plan/Ist, und bei zeitlichen  erssschmalerungen 550,997 19,683
. . Rabatt 951,901 ey eEs
Veranderungen. In der abgebildeten Tabelle sehen Nettoumsats 14,055,768 e
wir, dass die Rabatte gegentiber dem Vormonat um Lohnkosten 658693 B850
. K . . Materialkosten 301,545 -5.686
97.683 zuriickgegangen sind. Das ist gut, deshalb die  peckungsbetrag 7,096,249 1,078,582

blaue Farbe. Wir haben zwar (mathematisch) ein negatives Vorzeichen, aber es ist eine Kostengrofle, die
hier zurtickgeht, und das erfreut den Betriebswirt. Die Erlésschmalerungen hingegen, eine Zeile hoher,
sind um 19.693 gestiegen. Ihr Vorzeichen ist positiv, aber da es sich wiederum um eine unseren Erfolg
schmalernde GrofRe handelt, ist die Zunahme nicht zu begriiRen. Deshalb die rote Farbe.

Und woher weils DeltaMaster, welche Grofe wir gut finden und welche nicht? Das hdangt vom soge-
nannten (Bl-)Faktor ab; wir kommen weiter unten darauf zurtick.

Bl-Férbung in Pivottabellen

Die BI-FérbU ng grelft in Ist Plan-Ist-Abw. Plan-Tst-Abw, %
Umsatz 15,589,683 476,416 3,2%
DeltaMaster durch- Erlisschmlerungen 550,997 15,559 2,9%
. Rabatt 351,901 -1.956 -0,2%
gehend' In Pivottabellen Mettaumsatz 14,056,786 462,813 3,4%
wirkt sich die Automatik  Lehnkosten £.658.603 200,082 31%
. Materialkasten 301.845 9.697 3,3%
auf die Farbe der Da- Deckungsbeitrag 7,096,249 253,035 3,7%

tenwerte, der grafischen
Elemente (Balken, Saulen, Wasserfall), der Sparklines und Trendpfeile aus. Sdulen-Sparklines fiir Abwei-
chungs- oder Veranderungswerte profitieren besonders von der Logik: Da die Farbe fiir jede Mini-Saule
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individuell bestimmt wird, kann man es dem Verlauf unmittelbar ansehen, wo sich etwas zum Guten
verdndert hat und wo nicht.

Auch bei Trendpfeilen hangt die Farbe von der Bl-Logik ab. Dabei wird die kom- — T
plette Zeitreihe, die in der zugehorigen Sparkline reprasentiert ist, ins Kalkil einbe-  rabatt 23135

zogen. Die nebenstehende Abbildung zeigt, dass das Produkt ,Hansen 10” unter einem riickldufigen
Umsatz leidet (roter Pfeil nach unten), dass aber auch die Rabatte zuriickgehen (blauer Pfeil nach un-
ten).

Die Zellfirbung und die Skala bertick- == Plan-lst-Abw.__T

K i . L. Ergoplus Mova 53,950 ]

sichtigen die Farbregeln bzw. die ihnen  precisio x s210¢
EF Korferenz 24,895 ]

zugrunde liegende betriebswirtschaftli- ..z 12
che Logik ebenfalls. Diese beiden Visu-  Erasplus senso

. . . EF Besucherst, MO Leere und 0-Zeilen)Spalten 3
alisierungsformen bietet DeltaMaster in o c . N
Precisio LM parstellng
mehreren Farbschemata an, darunter Erooplos Basic Zalarbung v| e zelfarbung
auch die Business Colors. #rcade AE 77 -1,650 Balken/Saulen 4 . Zelfarbung
Discus Comp -3.087 Wasserfal » ZelfFarbung, je Zeile k
Discus Office -5.519 . .
frcads AE 66 7051 $E zellenaggregationen i’ Zelfarbung, je Spalte |
Arcade AE 55 32,576 WM |i%  Spaltenaggregationen 4 Ampelfarben
# Tabellenaggregationen 3 Business Colors
Speichern N Graustufen
A . . . Plar-Tst-Abw, %
Mit diesem Schema setzt DeltaMaster nicht ein Blau  Umsatz hew B
. . . Erlésschmélerungen 2,9% |
und ein Rot ein, sondern ein Spektrum von Blau- - g —
und Rotténen, um Wertunterschiede vergleichbar zu  tettounsatz 3,4% W
Lohnkosten 3,1% 0 .
machen . Materialkosten 3,3% )
Deckungsbeitrag 3, 7% w |

Markierung: 3, 7%

Skala: Min.: -30,7% Max.: 5,5%

Zejtraum: von 04/2008 bis 03/2009

Hirweis: Darstellung geml Faktoreinstelungen

BI-Férbung in Pivotgrafiken und Flexreports

Falls Sie einmal einer groltformatigen Grafik den P ——————

. . . . . . Gitternetz: (kein) -
Vorzug vor einer informationsdichten Grafischen Neuer Bericht s -
. . . - A | A . arbschema: 3551 -
Tabelle geben: In der Ansicht als Grafik konnen als &~/ & g wardbrate
Alternative zu den vorgegebenen Farbpaletten BI- Umsatz Zyinderseten
Farben eingesetzt werden. Dazu aktivieren Sie die Rénder
entsprechende Option in den Grafikeigenschaften Frassenmaningen [11%0%9 | oben Urten
(Kontextmeni, Men(i Ich mdchte, Taste F4). Rabatt - Rechts
Platzverbrauch zwischen Datenreihen: o
Standardma[ﬁg erkt d|e BI-FérbU ng aUCh im FIeX' Mettoumsstz [l Business-Inteligence-Farben verwenden
report und sorgt fir die einheitliche, dem betriebs- — Mt L
wirtschaftlichen Sachverhalt angemessene Kolorie-
rung. In den Zelleigenschaften (Kontextment der Meterialkosten - 301 845
Zellen) auf der Registerkarte Format lasst sich die _
Deckungsheitrag 7.096.249
automatische Farbwahl jedoch deaktivieren. So-
0 3.000.000 5.000.000 9.000.000

lange die Business-Intelligence-Farbung fir die Zelle
aktiv ist, ignoriert DeltaMaster die eingestellte Textfarbe. Diese wird erst dann angewendet, wenn die
Business-Intelligence-Farbung deaktiviert ist.
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BI-Farbung in Analyseverfahren

Die Einstellung des Faktors, nach dem sich die Farben in der Pivottabelle richten, wirkt sich auch in den
tabellarischen Ansichten der Analyseverfahren aus — ebenso vollautomatisch wie in der Pivottabelle. So
missen wir uns beispielsweise nicht um die Einfirbung der Balken in der nachfolgend abgebildeten
,Renner-Penner-Liste” kiimmern, die wir mit der Rangfolge erstellt haben.

~ Obere  + Produkk + Anteil  Absatz, 03/2009 - 02/2009  Untere  Produkk * Anteil  Absatz, 03/2009 - 02/2009
1, Precisio JK 44,2% 6,508 1, Precisio LF -26,5% -3.694
2, Arcade AE 44 40,5% 6,002 2. Hansen ZZ2 -16,5% -2.430
3. Arcade AE 55 19,0% 2,500 3. EF Drehst, Presa -13,2% -1.942
4, Ergoplus Sensa 12,0% 1.766 4, Hansen 10 -4,3% -629
5. EF Besucherst, MP 11,6% 1,704 5. Precisio LM -2,3% -337

In der Ceo-Analyse und im Hyperbrowser steht erneut das Farbschema
Business Colors zur Verfligung, um die Gebiete auf der Landkarte bzw. die
Baumknoten mit Blau- und Rottdnen unterschiedlicher Farbintensitdt ein-
zuférben.

Faktor einstellen flir Analysewerte

Bis hierher haben wir viele Beispiele kennengelernt, wie und wo sich die Bl-Farbung auswirkt. Wovon
aber hangt es nun ab, wie eine Zahl behandelt wird — ob sie als gut oder als schlecht gilt?

Uber die Einfirbung entscheidet grundsitzlich der sogenannte Faktor von Y T —————
Analysewerten. Er wird in den Analysewerteigenschaften auf der Register- Algemein | Formatierung | Anslysekortest |
karte A”gemein eingeste”t. Harme: Umsatz
Beschreibung:
= Ein positiver Faktor bedeutet: Diese Kennzahl wirkt sich, betriebs-
. . .. . . . Anmerkung:

wirtschaftlich gesehen, positiv aus — je mehr, desto besser. Beispiele

sind etwa der Umsatz, der Absatz, der Deckungsbeitrag, der Markt-

anteil oder die Auslastung. Faktor: posttiv .

= Ein negativer Faktor bedeutet: Diese Kennzahl wirkt sich,
betriebswirtschaftlich gesehen, negativ aus — je weniger, desto besser. Beispielsweise ordnet
man allen Kostenarten einen negativen Faktor zu (sofern sie positiv verbucht sind).

Die Farbe hdngt also in erster Linie vom Analysewert ab: von der betriebswirtschaftlichen Bedeutung
des Messwerts. Das Vorzeichen einer Zahl wird immer im Zusammenhang mit diesem Faktor interpre-
tiert. So kann es zu dem — fir Neulinge manchmal verbliiffenden — Ergebnis kommen, dass eine (ma-
thematisch betrachtet) positive Zahl in Rot und eine (mathematisch betrachtet) negative Zahl in Blau
erscheint. Die Vorteile dieser Notation liegen auf der Hand und sind schnell verinnerlicht.
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In manchen Fallen mag es vom Standpunkt abhangen, wie eine Kennzahl einzuordnen ist. Beispiels-
weise sichert eine hohe Anzahl von Reparaturen den Umsatz des Kundendienstes — die Kennzahl be-
kdme einen positiven Faktor. Aus Sicht des Qualititsmanagements wird man sich aber moglichst wenige
Reparaturen wiinschen — und derselben Kennzahl deshalb einen negativen Faktor zuweisen. Wegen
dieser Interpretationsspielrdume ist der Faktor in DeltaMaster einstellbar, sodass Sie ihn so wahlen kon-
nen, wie es die jeweilige Anwendung erfordert.

Die Analysewerteigenschaften erreichen Sie zum Beispiel Gber das Kontextmen der Kennzahlen im
Analysewert-Browser (Menii Modell) oder in der Pivottabelle.

Will man den Faktor fiir eine groflere Anzahl von MessgrofSen einstellen, empfiehlt sich ein anderes
Vorgehen: In der Analysewertgrafik oder -liste lasst sich der Faktor per Mausklick @andern. Da dieses Be-
richtsformat heute eher selten verwendet wird, wollen wir das Vorgehen im Detail beschreiben.

Zundchst erstellen Sie im Modus Miner ein neues Cockpit
(Meni Andern im Fenster Cockpit) vom Typ Analysewertgrafik

oder -liste. Anschliefend wahlen Sie mit dem Analysewert-

Cockpit erstellen

Browser alle Kennzahlen aus — oder zumindest diejenigen, de- Nae: [Analysewertarafic |
ren Faktor Sie bearbeiten mochten. Bescheebungi |fnalysewertarafk |

Typ:
() Pivottabelle ader -grafik
(*) analysewertarafik oder -liste

() Flexrepart:

() Kombination
Natu rlich Iésst SiCh d|e Menge Bl Cockpit: v Analysewertgrafik w Andern | w ansicht | w Speichern | w Ich méchte ...
der in der Grafik oder Liste 15,589,653 tmsate

+550,997 Erlésschmalerungen
dargestellten Analysewerte +981.301 Rabatt
nachtréglich verandern, indem 14,0675 — “e:i“omsatz
+6.655.693 Lohnkosten

Sie, wiederum tber das Meni +301.845 Materiakosten
Andern, die Cockpit-Definition 7096249 — Deckungsbeitrag
aufrufen.

= Um den Faktor umzukehren, halten Sie die Alt-Taste auf der Tastatur gedriickt und klicken den
betreffenden Balken in der Analysewertgrafik bzw. -liste mit der rechten Maustaste an.

Sofort dndert sich der Faktor — und damit auch die Farbe und die Richtung des Balkens und der
Kennzahl. Auf diese Weise ldsst sich der Faktor auch fiir viele Analysewerte sehr schnell einstellen.

Die Analysewertgrafik ist nur im Modus Miner verfligbar, wahrend die Analysewerteigenschaften auch im
Analyzer und Pivotizer bearbeitet werden kénnen.
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Faktor einstellen fiir Dimensionselemente

Nicht in allen Anwendungen lasst sich die betriebswirtschaftliche Bedeutung an Analysewerten festma-
chen. So arbeitet man beispielsweise im Finanzwesen und in der Kostenrechnung oft mit Kontenplanen,
die als Dimensionselemente modelliert sind. Es gibt dann nur einen Analysewert (oft ,Wert”, ,Betrag”,
,Value” oder ,Amount” genannt, in MIS Alea/Infor PM OLAP auch ,NumVal“), der fir jedes Element
gefiihrt wird. In Tabellen zeigt man diesen Wert meist in einer Spalte fir die verschiedenen Dimensi-
onselemente (Konten) an, die auf den Zeilen angeordnet sind. So entsteht im Prinzip eine Reihe von
Filterwerten, obwohl wir es nur mit einem einzigen ,Measure” zu tun haben. Wie lasst sich die BI-Far-
bung in diesem Fall realisieren?

Eine Moglichkeit ware, fir jedes Konto einen Filterwert als neuen Analysewert zu definieren und diesem
den gewiinschten Faktor mitzugeben. Diese Variante erfordert keine Anderung am Datenmodell. Aller-

dings ist die (womdglich grole) Menge an Analysewerten nicht so einfach zu handhaben wie die vorge-

gebene Kontenhierarchie, etwa beim Aufbau von neuen Berichten.

Einfacher und eleganter ist es, die Information Gber den Faktor im Datenmodell zu hinterlegen. Delta-
Master kann den Faktor dann automatisch fiir die Elemente der betreffenden Dimension (der Konten-
dimension) einstellen.

Dazu wird in der Kontendimension eine eigene Elementeigenschaft benétigt. Mit diesem Attribut kenn-
zeichnen wir, welchen Faktor das Element bekommen soll. Betragt der Elementeigenschaftswert +1,
setzt DeltaMaster den Faktor des betreffenden Elements auf positiv. Betragt der Elementeigenschaftswert
-1, wird der Faktor negativ.

Wir wollen das am Beispiel =k
u account_id | account_parent| account_description account_type| accuunt_rollup| account_factor
der Anwendung ,Foodmart — . — o - -
zeigen, die Microsoft zusam- N 2000 Liahilities Liahility ~ 1
g /_ . 3 | 3000 5000 Met Sales Income + 1
men mit AnaIyS[S Services L 3100 3000 Gross Sales Income + 1
. . | F200 3000/ Cost of Goods Sold Income - -1
2000 ausliefert. In dieser Da- 7] 4 5000 Total Expense Eense - g
. H i | 4100 4000 General & Administration | Expense + -1
tenbank g[bt es d]e nebenSte | 4200 4000 Information Systems Expenze =+, b2 {
hend abgebildete Dimensi- | 4300 4000 Marketing Expense + -1
. | 4400 4000 Lease Expense + -1
onstabelle ,accounts”, die | 5000 Net Income Income + 1
. . u] 0 u]
eimnen Kontenplan mit ver- Datensatz: _14] 4[] 1z ¥ |ri]r#] von 12
schiedenen Kosten- und Er-
|6sarten abbildet, wie oben beschrieben. In der Beispielanwendung von Microsoft wird sie im Wiirfel
,Budget” verwendet. Die Spalte ,account factor”, ganz rechts, haben wir eingefligt und mit den pas-
senden Werten gefullt: +1 fur positiv, —1 fiir negativ. Diese Spalte geht als Elementeigenschaft in den
OLAP-Wiirfel ein.
. Measures ...
In einem neuen DeltaMaster-Analysemodell, das auf dem ange-  accoun: ves AccoUt Factor [ Amount
. . . . [=1 &l Account 393,756
passten Cube aufsetzt, sieht das aus wie hier gezeigt. Jetzt steht oot .
die Elementeigenschaft ,Account Factor” zur Verfligung. Zur LINEIES i
X . X . . . [=I Met Income 1 393,756
Kontrolle haben wir die Werte in eine Pivottabelle eingeblendet = et Sales 1 ses2%
.- . . . []Gross Sales 1 565,238
(Kontextmenti der Hierarchiespalte, Elementeigenschaften). e -
Noch sind alle Werte blau geschrieben — fir alle Elemente gilt = Total Expense L 1eedm
.. [ General & Administration 1 22,246
noch derselbe Faktor (positiv). Cnformetion Systems I a7
[ Marketing 1 66,861
[llease 1 32.662
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Um den Faktor aus der Elementeigen- 13 Dimensionsh =10 ]
schaft abzuleiten und pro Element fest- PIETEET &7 UER G o
Hierarchie: Account - Dimensionseigenschaften. ..

zulegen, wechseln wir in die Hierarchie-

Dimension umnbenennen
Elemente |Eigenschaften

eigenschaften der Dimension ,Account” Ebenen Ao m%
i . . . SR 1 Hierarchie umbenen
(DlmenSIonsbrowser/ Menu ICh mochte)' g . Leveloz 5 | Hierarchie aus Elementeigenschaft erstellen. .
B e Level 03 4 Benutzerdefinierte Hierarchie erstellen
w |evel 04 G Elemente suchen...
Elemente Berechnetes Element hinzufiigen...
=8 Al Account: Zeitanalyseelement hinzufigen...
Hier lasst sich einstellen, dass eine bestimmte 1ol x|
Elementeigenschaft den Faktor steuern soll. hame
Beschreibung: | |
Anmerkung: ;I
=
Tvp: Regular Faktor: Account Fackor -
<keines >
UMARY_OPERATOR
. . Measures ...
In DeltaMaster wahlen wir also aus, dass der Faktor von der pr— Treooi e CIETET
Elementeigenschaft ,Account Factor” abzuleiten ist. Und schon E"D":;::t“s“t B
erkennt DeltaMaster den Faktor und beriicksichtigt ihn bei der L Liabiites !
. f b [=IMet Incame 1 395,756
Eln ar Ung- =1 Met Sales 1 SE5. 235
[]Gross Sales 1 565,238
[] Cost of Goods Sold =il
[= Tatal Expense 1 166,482
1 General & Administration 1 22,246
[1Information Systems 1 44,714
[ Marketing 1 66,861
[llease 1 32,662

Ein dhnliches Thema ist das Vorzeichen bei relativen Abweichungen, die als berechnetes Element
definiert sind. Dieses haben wir ausfihrlich in den DeltaMaster clicks! 06/2008 behandelt.

Auf den Punkt gebracht

Die automatische Farbung von DeltaMaster bewirkt, dass die Berichtsempfanger sich nicht mit Vorzei-
chen, Buchungslogik usw. herumplagen missen. Blau = gut, rot = schlecht. So einfach ist die Formel.
Und fiir den Berichtsredakteur ist die Anwendung, einmal eingerichtet, genauso einfach: Er muss sich
nicht mehr darum kiimmern.
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